CONVITE Ne°. 03/20}4 - PAD N°. 14.09.028-ADM | SUBCOMISSAO TECNICA
ATA DA SESSAO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
ENVELOPE N° 2 - Plano de Comunicag¢io Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA

Ao vigésimo sétimo dia do més de outubro do ano de dois mil e quatorze, as dezessete
horas, na sala de Reunides Plenarias do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato
Grosso — CAU/MT, na sede do Orgdo, localizada na Avenida Historiador Rubens de
Mendonga, n.° 2368, Edificio Top Tower, salas 101/103, 1° andar, CEP 78.050-000,
Cuiaba-MT, em sessdo publica, a Comissio Permanente de Licitagdo, designada pela
Portaria CAU/MT n° 10/2014, repassou as méos do membro da Subcomissdo Técnica,
Larissa Cavalcante de Campos, para analise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, Via nio identificada, o Envelope N° 2, das 06 (seis) empresas
participantes da Licitagdo referente ao Convite CAU/MT n°. 03/2014. O julgamento foi
realizado na sala (101) da Assessoria Juridica do CAU/MT. Antes da andlise e julgamento
propriamente ditos, foram adotados os seguintes procedimentos pela Subcomissio
Técnica: Discussio sobre a dinidmica de trabalho; leitura e discussdo do Briefing; leitura
dos dispositivos do Edital pertinentes a apresentacdo; andlise e julgamento das propostas
técnicas. Ato continuo e como metodologia de trabalho, a Subcomissio atribuiu
identificagdo as empresas como A, B, C, D, E e F, procedendo em seguida, com a leitura
dos Planos de Comunicagiio Publicitaria, Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagéo,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N3o Midia de cada empresa. Na anélise das pecas
constantes em cada envelope, decidiu-se pela desclassificagdo das empresas identificadas
como A e E pelas seguintes razdes: Empresa A — Nio apresentou Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitiria e Estratégia de Midia e Nzo Midia,
descumprindo-se portanto o item 10.2 do Edital; Empresa E — N&o cumpre o item 10.2.4
do Edital, que estabelece apresentagdo do Roteiro de VT para Televisdo, também néo
apresentou Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, descumprindo-se
o item 10.2 do Edital. Quanto aos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo, Estratégia de Midia e Ndo Midia (para cada subquesito nota maxima 5
pontos, compondo um total de 15 pontos) foram atribuidas, pelos 03 (trés) avaliadores,
notas maximas a todas as empresas, até entdo classificadas (empresas identificadas com
as letras B, C, D e F) em razdo de atenderem ao item 12.1.2 do Edital. Quanto ao
Subquesito Ideia Criativa (valor maximo 25 pontos), foram atribuidas as notas constantes

na tabela 01 abaixo, com identificagéio dos avaliadores:

, Avaliador 01 Avaliador 2 Avaliador 3 Média
Empresa B 20,0 20,3 20,5 20,3
Empresa C 14,8 16,3 12,0 14,3
Empresa D 19,0 20,3 17,0 18,8
Empresa F 17,3 15,3 13,5 15,3

Tabela 01

Na avaliagdo do subquesito Ideia Criativa ocorreram as diferengas maiores do que 20%
(vinte por cento) de diferente avaliadores, necessitando-se realizar ponderagdo conforme
previsto no item 12.2 do Edital Convite 03/2014. A Empresa C recebeu nota do
Avaliador 2 = 16,3 (maior nota), e do Nota Avaliador 3 = 12,0. O Avaliador 3 justificou
que na avaliagdo das alineas “e” e “f” deste subquesito, o licitante apresentou proposta
pouco correspondente as disposigdes do Briefing. A Empresa F recebeu nota do
Avaliador 1 = 17,3 (maior nota), e do Nota Avaliador 3 = 13,5. O Avaliador 3 justificou
que na avaliagdo da alinea “e” e “f” deste subquesito, o licitante apresentou proposta
pouco correspondente as disposi¢des do Briefing. Apbs esta avaliagdo, efetuou-se a
soma dos pontos atribuidos para cada empresa classificada conforme tabela 02, abaixo:
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Raciocinio Bésico + Estratégia de Comunicagdo | Ideia Soma

| +Estratégia de Midia e Ndo Midia Criativa
Empresa B 15,0 20,3 35,3
Empresa C 15,0 14,3 29,3
Empresa D 15,0 18,8 33,8
Empresa F 15,0 15,3 30,3

Tabela 02
Constituem anexos desta ata, as planilhas com as avaliagdes/pontuacdes de cada
membro, especialmente as notas referentes as alineas do subquesito Ideia Criativa, da
Comissdo Permanente de Licitagdo para cada quesito e subquesito do Plano de
Comunicag¢@o Publicitaria das participantes do certame. A Sessdo de Julgamento das
Propostas Técnicas contidas no Envelope N° prolongou-se até a4 manh3 do dia vinte e
oito de outubro de dois mil e catorze, com intervalo de suspensdo entre as dezenove
horas do dia vinte sete e as oito horas do dia vinte e oito, sendo encerrada as dez horas
do dia vinte e oito, em ato continuo procedeu-se a redacdo da presente ata, assinada
pelos membros da Subcomissio Técnica, relacionados abaixo.

Cuiaba/MT, 28 de outubro de 2014.
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