Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Mato Grosso

Processo Administrativo n2 14.09.029 — ADM

CARTA CONVITE N2 03/2014

OBJETO: Contratacdo de agéncia publicitaria para a prestacdo de servicos de publicidade,
destinados a realizagcdo de campanha em homenagem ao “Dia do Arquiteto e Urbanista”,
comemorado em 15 de dezembro, conforme especificagdes referentes aos servigos, contidas no
Anexo | — “Briefing para campanha referente ao Dia do Arquiteto e Urbanista 2014”.

MODALIDADE DA LICITACAO: Convite
TIPO DA LICITACAO: Melhor Técnica e Preco

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS: A partir das 14h00 (horario local) do dia 27 de outubro de
2014.

ABERTURA DA SESSAO PUBLICA: As 14h00 (horério local) do dia 27 de outubro de 2014.

LOCAL DA SESSAO PUBLICA: Avenida Historiador Rubens de Mendonca, n® 2.368, Edificio Top
Tower, 1% andar, salas 101, 102 e 103 — Bairro Bosque da Saude — Cuiaba — Mato Grosso.

DOCUMENTOS INTEGRANTES DESTE EDITAL

Briefing (Anexo |);

Modelo de declaracao de cumprimento das condi¢des de habilitagdo para ME e EPP (Anexo Il);
Modelo de declaragdo de inexisténcia de menor trabalhador, conhecimento do Edital e de
inexisténcia de fatos impeditivos (Anexo lll);

Modelo de termo de credenciamento (Anexo |V);

Modelo de proposta comercial (Anexo V);

Minuta do contrato (Anexo VI).

INFORMACOES SOBRE A LICITAGAO: O edital esta disponivel no sitio do
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso - CAU-MT: www.caumt.org.br,
onde seréao disponibilizadas todas as informacdes alusivas ao presente certame licitatério.




g c Q l I /M'I' Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Mato Grosso
CARTA CONVITE N&. 03/2014

1. DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. O Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso (CAU/MT), autarquia federal criada
mediante a Lei n. 12.378, de 31/12/2010, com sede na Av. Historiador Rubens de Mendonga, n°
2.368, Edificio Top Tower, 12 andar, salas 101, 102 e 103 — Bosque da Saude, CEP: 78.050-000 —
Cuiaba-MT, por meio de sua Comissao Permanente de Licitacdo (CPL), designada pela portaria n®
10, de 09 de junho de 2014, torna publico que realizaré licitagdo na modalidade Convite, do tipo
melhor técnica e prego, para contratacao de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, que desenvolvera uma campanha especifica para o Dia do Arquiteto e
Urbanista, a ser comemorado em 15 de dezembro de 2014. O objeto desta Carta Convite esta de
acordo com o processo administrativo n® 14.09.029.

1.2. A Licitacdo sera regida pela Lei n® 12.232, de 29/04/2010, aplicando-se, de forma
complementar, as Leis n°. 4.680, de 18/06/1965, e n°. 8.666, de 21/06/1993, Lei Complementar
123/2006 e alteragdes posteriores, bem como, as disposi¢des deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
2.1. Os invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos serdo recebidos como segue:

2.1.1. Dia e hora da entrega e abertura dos envelopes: 27/10/2014, as 14 horas (horario local).
Local: Av. Historiador Rubens de Mendonga, n® 2.368, Edificio Top Tower, 1% andar, salas 101,
102 e 103 — Bosque da Saude, CEP: 78.050-000 — Cuiaba-MT.

2.1.2. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto na
legislacao e neste Edital, especialmente em seus itens 8 e 14.

2.2. Os Documentos de Habilitacao serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissao Permanente de Licitacao.

3. OBJETO

3.1. O objeto da presente Licitacdo € a prestacdo de servicos de publicidade, destinados a
realizagdo de campanha em homenagem ao “Dia do Arquiteto e Urbanista”, comemorado em 15
de dezembro. Para que a campanha seja realizada, o Conselho necessita dos servicos de uma
agéncia publicitaria para:

a) criar, produzir e veicular um video de trinta segundos, que sera exibido em emissora de
televisao;

b) criar layout de outdoor institucional, produzir dezesseis placas de outdoor e veicular as
mesmas; c) criar e veicular anuncio institucional para jornal (meia pagina).

O Anexo | deste edital contém todas as especificacdes referentes aos servigos, tais como
quantidade e locais de veiculagdo dos materiais e um briefing completo do que a instituicdo almeja
com a campanha publicitéria.

3.1.1. E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 3.1, em especial as atividades de
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promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagbes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

3.2. Para a prestagdo dos servicos serd contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA.

3.2.1. Os servicos objeto da presente Carta Convite serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n®. 4.680, 18/06/1965, e que tenha
obtido certificado de qualificacdo técnica de atendimento, nos termos da Lei n® 12.232,
29/04/20009.

3.2.2. AAGENCIA atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da
Lei n® 4.680, 18/06/1965, na contratacdo de fornecedores de servigos especializados, para a
execugao das atividades de que trata o subitem 3.1, e de veiculos de divulgagao, para a compra
de tempo e/ou espacgos publicitarios.

3.2.3. A AGENCIA NAO podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servigos previstos no item 3.

4. RETIRADA DA CARTA CONVITE

4.1. Esta Carta Convite sera fornecida pelo ANUNCIANTE na Av. Historiador Rubens de
Mendonca, n® 2.368, Edificio Top Tower, 1° andar, salas 101, 102 e 103 — Bosque da Saude, CEP:
78.050-000 — Cuiaba-MT, das 13h as 17h.

4.2. Sera gratuita a retirada desta Carta Convite no site oficial do 6rgéao: www.caumt.org.br

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1. Esclarecimentos sobre este processo serdo prestadas pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos no prazo estabelecido na Lei n?
8.666/1993, e feitos pelos representantes estatutarios ou legais da licitante:

a) por escrito
b) pelo e-mail licitacao@caumt.org.br

5.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
mesmas vias.

5.1.1.1. A LICITANTE nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimentos, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicagéao
Publicitaria (Envelope n2. 2), a identificacao da sua proposta perante a Subcomissao Técnica.

5.1.1.2. A Comissao Permanente de Licitagcdo dara conhecimento das perguntas e respostas as
demais LICITANTES que retirarem este Edital, sem informar a identidade da licitante consulente e
de seu representante, mediante divulgacao no sitio do ANUNCIANTE na internet, no endereco:
www.caumt.org.br.

5.1.2. As LICITANTES interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.
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6. IMPUGNACAO AOS TERMOS DO EDITAL

6.1. Todo cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital. Qualquer impugnacao devera
ser protocolizada até 05 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e
de Precos, de segunda a sexta-feira, das 13h as 17h, na Av. Historiador Rubens de Mendonga, n°
2.368, Edificio Top Tower, 12 andar, salas 101, 102 e 103 — Bosque da Saude, CEP: 78.050-000 —
Cuiaba-MT.

6.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a LICITANTE que néo o fizer, por
escrito e protocolizando-a no enderec¢o e nos horarios mencionados no subitem precedente, até
02 (dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos.

6.2.1. Considera-se LICITANTE para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado a
presente Carta Convite na forma prevista na mesma.

6.2.2. A impugnacao feita tempestivamente pela LICITANTE ndo a impedird de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1. Podera participar desta licitacdo a AGENCIA que atender as condigbes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

7.2. Nao podera participar desta licitagdo a AGENCIA:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver
impedida de contratar com o ANUNCIANTE;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em processo de liquidagéo, dissolugao, ciséo,
fusdo, incorporagao ou concurso de credores;

c) que tenha sido declarada inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administragcao Publica, Direta ou Indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) que estiver reunida em consércio.

7.3. Nenhuma LICITANTE podera participar deste processo licitatério com mais de uma proposta.

7.4. A participacao na presente licitacao implica para a LICITANTE, tacitamente: a confirmacao de
que recebeu do CAU/MT o invélucro padronizado previsto no subitem 9.1.1 desta Carta Convite e
as informacdes necessarias a participagdo nesta licitagdo; a aceitagdo plena e irrevogavel de
todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia
dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade
das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.5. A LICITANTE assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta Carta Convite, ressalvado que o ANUNCIANTE nao
sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugcdo ou do
resultado do processo licitatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da LICITANTE apresentara a CPL o
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documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, na
sessao programada para a entrega dos invélucros com as propostas técnica e de pregos.

8.1.1. Quando a representagao for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em coépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do sécio e 0os poderes
para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cart6rio ou apresentada junto com o documento original, a fim de permitir que a
CPL ateste sua autenticidade.

8.1.2. Caso o preposto da LICITANTE ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de documento que comprove o vinculo do preposto com
a empresa que representa.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndao impedira o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3. A documentagao apresentada na sessao de recepgao e abertura das propostas técnica e de
precos credencia o representante a participar das demais sessées. Na hipotese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as propostas técnica e de precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdao Permanente de Licitacdo, na
data, hora e local indicados no subitem 2.1.1 deste Edital.

ENVELOPE N2 1
8.5 — ENTREGA DO ENVELOPE DE HABILITACAO
8.5.1. Para se habilitar, a LICITANTE devera apresentar a Documentagao na forma prevista:

8.5.2. Habilitacao Juridica:

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da LICITANTE;

b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c¢) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores,
quando se tratar de sociedades por agoes;

c.1) os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar acompanhados de suas alteracoes
ou da respectiva consolidacéo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execucao de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta licitagao;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da Diretoria em exercicio.

8.5.3. Regularidade Fiscal:

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou sede da LICITANTE, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta licitacdo;

c) Prova de regularidade para com os seguintes orgaos:

c.1) INSS (Certiddo Negativa de Débito)
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c.2) FGTS (Certidao de Regularidade para com o FGTS)

c.3) Fazenda Federal (Certidao de Quitacao de Tributos e Contribuicdes Federais ou Conjunta)
c.4) Fazenda Estadual (Certiddo de Quitagao de Tributos Estaduais)
c.5)F
c.6) P

azenda Municipal
rova de regularidade trabalhista — CNDT

8.5.3.1. Seré considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagao especifica para o respectivo documento.

8.5.4. Qualificacao Técnica:

a) ao menos uma declaracao, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a LICITANTE prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta
licitagdo;

b) copia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o art. 42,
caput, e seu § 1°, da Lei n% 12.232, de 29/04/2010, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP).

8.5.5. Qualificacao Econémico-financeira:

a) Certidao Negativa de Faléncia, Concordata ou Recuperacao Judicial expedida pelo Distribuidor
da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da data de
apresentacao dos Documentos de Habilitagao;

a.1) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor.

8.6. A LICITANTE também devera incluir no Envelope n°. 1 declaracdo de que a empresa nao
utiliza méo-de-obra direta ou indireta de menores, conforme disposicdes contidas na Lei Federal
n°. 9.584, de 27/10/1999, de acordo com o modelo constante do Anexo V.

8.7. Se a LICITANTE tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em nome
da matriz ou da filial, dependendo de quem € a LICITANTE, salvo aqueles documentos que, por
sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

8.8 Os documentos de habilitagdo serdo recebidos e abertos apds o julgamento das propostas
técnica e de prego, na sessao publica estabelecida conforme item 2.1.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A proposta técnica deverd ser entregue a CPL acondicionada nos Envelopes numeros 2, 3 e
4.

ENVELOPE N¢. 2

9.1.1. No Envelope n2 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao Identificada, de que tratam o subitem 10.2.

9.1.1.1. SO sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver
acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pelo ANUNCIANTE. Os
demais envelopes devem ser providenciados pelas préprias licitantes.

9.1.1.1.1. O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada no seguinte endereco: Av.
Historiador Rubens de Mendonga, n® 2.368, Edificio Top Tower, 12 andar, salas 101, 102 e 103 —
Bosque da Saude, CEP: 78.050-000 — Cuiaba-MT., no periodo compreendido entre 13h e 17h, de
segunda a sexta.
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9.1.1.2. O Envelope n® 2 devera estar FECHADO E SEM RUBRICA.

9.1.1.3. Para preservar, até a abertura do Envelope n°® 3, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacéo Publicitéria, o Envelope n® 2 NAO podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da licitante.

ENVELOPE N¢. 3

9.1.2. No Envelope n2 3 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Identificada, de que trata o subitem 10.3.

9.1.2.1. O Envelope n® 3 deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Envelope n2. 3

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Carta Convite n®. 03/2014

ENVELOPE N¢ 4

9.1.3. No Envelope n? 4 deverdo estar acondicionados os documentos referentes & Capacidade
de Atendimento e ao Repertorio, de que tratam os subitens 10.4 e 10.5.

9.1.3.1. O Envelope n® 4 deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Envelope n®. 4

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento e Repertorio
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Carta Convite n® 03/2014

9.1.3.2. O Envelope n%.4 NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a
identificacao da autoria deste antes da abertura do Envelope n®. 3.

9. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. A Proposta de Precos devera ser entregue a CPL acondicionada no Envelope n2. 5.
ENVELOPE N2 5

9.1.1. O Envelope n® 5 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéao:
Envelope n%. 5

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Carta Convite n® 03/2014
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10. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A LICITANTE devera apresentar sua proposta técnica estruturada em 03 (irés) quesitos:
Plano de Comunicacao Publicitaria; Capacidade de Atendimento e Repertério.

10.1.1. A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

10.2. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via néo identificada ao qual se refere o item 10.1
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagcao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I),
observadas as seguintes disposigdes:

10.2.1. Raciocinio Basico: apresentacao, pela LICITANTE, de diagnéstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria do ANUNCIANTE, sua compreensdo sobre o objeto da licitagao e,
principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s);

10.2.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacdo, pela LICITANTE, das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas de comunicacéo
desejadas pelo ANUNCIANTE, compreendendo:

a) dar inicio a um trabalho com a intencao maior de consolidar a imagem do Conselho junto a
sociedade e, dessa forma, contribuir também para o fortalecimento da profissdo de arquiteto e
urbanista.

b) parabenizar os arquitetos e urbanistas pelo seu dia, comemorado em 15 de dezembro.

c) ressaltar a importancia do profissional arquiteto e urbanista para as pessoas e também para as
cidades.

10.2.3. Ideia Criativa: apresentacdo, pela LICITANTE, de campanha publicitaria, contendo os
seguintes produtos:

a) roteiro para VT de 30 segundos em homenagem ao Dia do Arquiteto e Urbanista
b) layout de outdoor institucional
c¢) layout de anuncio para jornal (meia pagina)

10.2.4. O roteiro para VT devera ser apresentado da seguinte forma:

em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientagao retrato;
e com espagcamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

e com textos justificados;
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e com espagamento “simples” entre as linhas;

e com texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”,
tamanho “12 pontos”;

e com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;

e em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;
e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, ambas em branco;

e sem identificagdo da licitante.

10.2.5. Os layouts de outdoor e anuncio de jornal deverao ser impressos em papel A3 branco,
com 75 g/m2 a 90 g/m2.

10.2.6. O material do item anterior devera ser produzido de acordo com as informagdes e
objetivos apresentados pelo Conselho no Anexo | deste edital. O atendimento a esses objetivos
serd o principal meio de avaliagdo do material apresentado.

10.2.7. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a) apresentagdo em que a LICITANTE explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicag¢ao publicitaria por ela sugerida e
em funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas;

b) simulacao de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou materiais
destinados a veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

10.2.7.1. Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;

b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagéao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peg¢a e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada pecga e ou material de nao
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
nao midia.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

10.3. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia da
via ndo identificada, com a identificagcdo da LICITANTE, e ser datado e assinado na ultima pagina
e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

10.4. A LICITANTE deverd apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com espiral preto colocado a esquerda, com
ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.4.1. Os documentos e informagées e o caderno especifico mencionados no subitem 10.4 NAO
poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Envelope n° 3.

10.4.2. Nao ha limitacdo de numero de pdaginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

10.4.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a LICITANTE apresentara:

a) relacao nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagcdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢cao da execugao
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao, producao de radio, TV,
internet, produgao gréfica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao para a
execucgao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de
midia.

REPERTORIO

10.5. A LICITANTE devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com espiral preto colocado a esquerda, com ou
sem o0 uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.5.1. Os documentos e informagcées e o caderno especifico mencionados no subitem
10
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precedente NAO poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Envelope n® 3.

10.5.2. Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacao do Repertério.

10.5.3. O Repertorio serd constituido de materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela LICITANTE sendo, ao menos: a) trés videos para televisdo; b) trés modelos de
outdoor e c) trés anuncios para jornal. Se a agéncia ja tiver realizado trabalhos para outras
categorias profissionais (Conselhos, entidades de classe) com objetivo de parabeniza-las pelo seu
dia, pede-se que inclua esses materiais entre os selecionados para ilustrar seu repertério.

10.5.4. As pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

10.5.5. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.5, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em qualquer dos casos, devera
ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais.

10.5.6. Se a LICITANTE apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
10.5.3, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao numero de pecgas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em
relacdo a pontuagcao maxima prevista.

10.5.7. Para cada peca e/ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacao da LICITANTE e de seu cliente,
titulo, data de producéo, periodo de veiculagdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mengéao de, pelo menos, um veiculo que divulgou cada pega.

11. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1 O julgamento das Propostas Técnicas ficard a cargo da Comissao Permanente de Licitagao,
constituida em conformidade com o § 10° do art. 10 da Lei 12.232 de 29/04/2010, que sera
assessorada por uma Subcomissdo Técnica, formada por 03 (irés) profissionais da area de
Comunicacéo, escolhidos por sorteio em sessao publica.

11.2. Seréao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

11.2.1. Plano de Comunicacao Publicitaria

11.2.1.1. Raciocinio basico: a acuidade de compreenséo das:

a) das funcdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e econdmico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacbes do ANUNCIANTE com seus publicos;

c) das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacgao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;
11
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e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicacao a ser(em)

enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE;

f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problemags).

11.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicagao;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) a riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do
ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a adequacédo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicacao do
ANUNCIANTE;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacédo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no qual se
insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicacdo, seus
publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel.

11.2.1.3. Ideia criativa:

a) sua adequagao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicagao do
ANUNCIANTE;

b) sua adequacao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela LICITANTE;
€) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e a sua inser¢éo nos contextos social, politico e
econdémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e/ou do material;

12
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j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

11.2.1.4. Estratégia de midia e nao midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacao as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgao proprios do ANUNCIANTE;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

11.2.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigcos no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da LICITANTE em atividades publicitarias;

c) a adequacao das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria do ANUNCIANTE;

d) a adequagédo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicéo da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a LICITANTE, esquematizado
na proposta;

11.2.3 REPERTORIO

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a LICITANTE se propés a resolver;
b) a qualidade da execugao e do acabamento da peca e/ou material;

c) a clareza da exposicao das informacgdes prestadas.

d) harmonia entre imagem e texto nas pecas apresentadas

12. NOTA DA PROPOSTA TECNICA
13
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12.1. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 70 (setenta) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.1.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria: maximo de 50 pontos, assim distribuidos:

a.1) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

a.2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 5 (cinco);
a.3) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco);

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 5 (cinco).

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze).
c) Repertério: 15 (quinze).

12.1.2. Por se tratar de um edital destinado a contratar uma agéncia para realizar uma campanha
especifica, o CAU/MT ja apresenta no briefing (Anexo |) o plano de comunicagdo completo,
incluindo as pegas que devem ser desenvolvidas pelas empresas. Dessa forma, para obter as
notas maximas nos itens raciocinio basico, estratégia de comunicagao publicitaria e estratégia de
midia e ndo midia basta que a empresa apresente esses materiais dentro das caracteristicas
atribuidas no item 11.2.1.

12.2. A Comissao reavaliard a pontuagédo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3. Persistindo a diferenca de pontuacgéo prevista ap6s a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
os membros da Comissao, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deveréo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagédo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Comissdo e passarda a compor o
processo desta licitagao.

12.4. A nota de cada LICITANTE correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.5. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
LICITANTE que obtiver a maior nota.

12.6. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a LICITANTE
que tiver obtido a maior pontuagéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
11.2.1.1,11.21.3e 11.2.1.2.

12.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissao Permanente de Licitacao e para o qual serdo convidadas todas as LICITANTES.

12.7. Sera automaticamente desclassificada a empresa licitante que obtiver nota 0 (zero) em
qualquer dos subitens deste Edital.

12.8. O somatério da pontuagdo maxima obtida pela empresa licitante constituir-se-a, assim, no
14
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fator “Pontuagao Técnica” a ser considerado para o julgamento global da Proposta Técnica.

12.9. Finalizados os trabalhos desta fase, a Comissdo Permanente de Licitacdo elaborara relatério
com as notas atribuidas, em ordem decrescente, para divulgagao, ocasiao em que se dara ciéncia
da pontuacao obtida e classificacdo, ou nao, das empresas, devolvendo a(s) desclassificada(s)
o(s) respectivo(s) involucro(s) n® 3 — Proposta de Pregos, inviolado, passando, em seguida, a
abertura dos invélucros relativos as Propostas de Pregos das licitantes classificadas.

13. DA APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECO

13.1. A Proposta de Precos da LICITANTE devera ser:

a) apresentada em papel que identifique a LICITANTE, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por quem detenha
poderes de representacdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

¢) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e 13.3.

13.2. A LICITANTE devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao, a ser elaborada
apenas com as informagdes constantes do Anexo V.

13.3. ALICITANTE devera elaborar declara¢éo na qual:
a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo ANUNCIANTE:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a
pecas, em relacdao ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado.

b) comprometer-se-4& a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo ao ANUNCIANTE as vantagens obtidas.

c¢) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢oes alusivas a direitos autorais estabeleci-
das no item 4.13. e subitens da minuta de contrato (Anexo VI).

13.4. Os precgos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e n&o Ihe assistira

o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragédo, sob a alegacéo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
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13.5. Com vistas as contratagdes para a execugao de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA deve considerar a cessao dos respectivos direitos patrimoniais por
tempo prazo de 05 (cinco) anos para o CONTRATANTE.

13.6. A CONTRATADA NAO deve fazer constar ou destacar na proposta de precos, os custos de
producao, custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorpo-
rada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos. Todos esses
custos devem estar incluidos no valor global da proposta.

13.7. A validade da proposta de precos € de 60 (sessenta) dias corridos, contados a partir da data
de abertura das Propostas, prazo esse que podera ser prorrogado desde que por mutuo acordo
entre a Licitante e a CAU/MT.

14. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS, DO PROCESSAMENTO E DO
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

14.1. As Propostas de Precos das LICITANTES classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

14.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a prestacao dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados séo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo V,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19, da Lei n® 8.666, de 21/06/1993, NAO sera aceito:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugéo técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo NAO proporcione a LICITANTE o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n®. 4.680, de 18/06/1965.

c¢) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragado de conhecimento pertinentes a
execucgao do contrato;

14.4. A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

14.4.1. A Comissao Permanente de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/ Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos Desconto igual a 50%:
servigos previstos na alinea “a” do subitem 14.3 P1 =0
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Desconto superior a 50%:
P1 = 0,1 x desconto

"
G

Pontuagdo maxima: 10 pontos

Percentual de honorérios incidente sobre os Honorario igual a 15%:
precos dos servigos previstos na alinea “b” do P2 =0

subitem 14.3
Honorario inferior a 15%:
P2 = 1,0 X (15 — honorario)

Pontuagdo maxima: 10 pontos

Percentual de honorérios incidente sobre os Honorério igual a 10%:
precos dos servigos previstos na alinea “c” do P3=0

subitem 14.3
Honorario inferior a 10%:
P3 = 1,0 x (10 — honorério)

Pontuagdo maxima: 5 pontos

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serdo substituidos
nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Precgos
Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo %.

14.4.2. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4, como segue: P = P1 + P2 + P3,
perfazendo um total maximo de 25 (vinte e cinco) pontos.

14.4.3. A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.

14.4.3.1. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a produgéo e a execugéo técnica de pecga e ou
material cuja distribuicao NAO proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores.

c) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigcos especializados

prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao de pesquisas € de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execugéo do contrato;
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14.5. O Processamento e Julgamento das propostas Técnica e de Precos estdo descritos nos
itens a seguir:

14.5.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos deste convite sera feito de acordo
com o rito previsto na Lei n°. 8.666, de 21/06/1993, para o tipo melhor técnica e preco.

14.5.2. Seréa considerada vencedora do julgamento final das Propostas a LICITANTE que obtiver a
maior pontuagdo na nota final, calculada através da soma da nota final da proposta técnica com a
nota de prego, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Final da Proposta técnica + Nota de Preco

14.5.3. Em caso de empate, proceder-se-a a sorteio publico, em data designada pela Comissao
Permanente de Licitacdo, para o qual serdao convidadas todas as LICITANTES.

14.5.4. Os envelopes com as Propostas Técnicas (envelopes n® 2, 3 e 4) e as Propostas de Pre-
cos (envelope n? 5) serdo entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo, em sessao publica, na
data, local e horario determinados no item 2 e respectivos subitens deste edital. Os representan-
tes legais das licitantes, ou seus procuradores regularmente constituidos e presentes, assinardo a
lista de presenca, apds o0 que sera declarada aberta a sessao.

14.5.4.1. E vedada a participacdo na sessdo de recebimento e abertura dos envelopes
com as Propostas Técnicas e de Precos, dos membros designados para a Subcomissao
Técnica.

14.5.5. Os envelopes padronizados, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao Publici-
taria, ndo serao recebidos pela Comissao de Licitagdes no caso de apresentarem marca, sinal, eti-
queta ou qualquer outro elemento capaz de identificar o licitante.

14.5.6. E vedado o lancamento de qualquer cédigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados
ou nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

14.5.7. Recebidos os envelopes, a Comissao de Licitagao abrira os envelopes n® 2 (Proposta Téc-
nica — Plano de Comunicacao Via nao Identificada) e envelope n°® 4 (Proposta Técnica — Capaci-
dade de Atendimento e Repertério), respeitado o procedimento e conforme critérios e quesitos es-
tabelecidos neste, desclassificando-se as propostas que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas neste instrumento, observado o disposto no subitem 9.1.1.

14.5.8. O envelope n? 2, aberto, e todo o seu conteludo, serda encaminhado a Subcomissao Técni-
ca para analise e julgamento em ato continuo.

14.5.8.1. A Subcomissao Técnica procedera a andlise individualizada e julgamento do Pla-
no de Comunicagao Publicitaria — Via nao ldentificada (envelope n® 2), respeitado o proce-
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dimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos neste, desclassificando-se as pro-
postas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento, obser-
vado o disposto no subitem 9.1.1.

14.5.9. Apods a conclusao do disposto no item anterior, 0 envelope n® 4, aberto, e todo o seu con-
tetdo, sera encaminhado a Subcomissao Técnica para analise e julgamento em ato continuo.

14.5.9.1. A Subcomissao Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do Pro-
posta Técnica — Capacidade de Atendimento e Repertdrio (envelope n® 4), respeitado o
procedimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos neste, desclassificando-se as
propostas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento, ob-
servado o disposto no subitem 9.1.1.

14.5.10. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (l) ao julgamento do
Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada e (Il) ao julgamento dos quesitos refe-
rentes a Proposta Técnica — Capacidade de Atendimento e Repertorio e, posteriormente, encami-
nhadas a Comissao Permanente de Licitagdes, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes, e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.

14.5.11. Recebidas as atas de julgamento, a Comissao de Licitagcdes retomara a sesséo publica
para apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

14.5.11.1. Abertura do Envelope 3 com a Via Identificada do Plano de Comunicagao Publi-
citaria.

14.5.11.2. Cotejo entre as Vias Identificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunica-
¢ao Publicitaria, para identificacao de sua autoria.

14.5.11.3. Verificagdo da Pontuagéo Total obtida pelas licitantes, considerados os dois En-
velopes (2 e 4), julgados pela Subcomissado Técnica, para efeito de obtencado da pontua-
cao minima prevista no item 12 deste edital, e desclassificacdo daqueles que nao obtive-
rem a pontuagdo minima exigida do total dos pontos no conjunto da Proposta Técnica (En-
velopes 2 e 4).

14.5.11.4. Elaboragéao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos que-
sitos de cada Proposta Técnica, obtendo-se a classificacdo dessa etapa, observado o dis-

posto no item 12 deste edital.

14.5.11.5. Proclamacdo do resultado geral do julgamento da Proposta Técnica, regis-
trando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem das classificadas.
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14.5.12. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 5
(cinco) dias uteis da sua publicacdo, com a indicacao das Licitantes desclassificados e da ordem
de classificacao organizada pelo nome das licitantes.

14.5.12.1. Acaso todos os licitantes abram méao do prazo recursal, apds o julgamento das
Propostas Técnicas, a Comissdao Permanente seguird com o julgamento das Propostas de
Preco

14.5.12.2. Se algum dos licitantes declarar que nao abre mao do prazo para interposi¢ao
de recurso, observar-se-a o disposto no item seguinte.

14.5.13. Interposto e ndo provido eventual recurso contra o resultado do julgamento das Propos-
tas Técnicas, a Comisséo de Licitagcbes convocara sessao publica, com antecedéncia minima de
um dia util, destinada a abertura do Envelope 4 com as Propostas de Precos dos licitantes classifi-
cados na fase anterior, adotando-se o procedimento e regras previstas neste item e no item 13,
julgando-se, nessa mesma sessao, as Propostas de Pregos e julgamento final das propostas.

14.5.13.1. Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo
de 5 (cinco) dias Uteis da sua publicagéao.

14.5.13.2. Acaso todos os licitantes abram mao do prazo recursal, apds o julgamento final
das propostas, a Comissdo Permanente seguira a fim de avaliar a habilitagcdo dos licitan-
tes classificados.

14.5.14. Interposto e ndo provido eventual recurso contra o julgamento final das propostas a Co-
missao de Licitacdes apurara os vencedores nos termos do disposto neste item 14. e convocara
sessao publica, com antecedéncia minima de um dia util, destinada a apresentacao do Envelope 5
— Documentos de Habilitagao pelas LICITANTES classificadas no julgamento final das propostas,
para analise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislacdo em vigor e nesse
Edital.

14.5.14.1. A avaliacao dos documentos de habilitagdo sera feita com base nas disposicoes
previstas no item “7. CONDICOES DE PARTICIPACAQ”, e no item “8.5. ENTREGA DO
ENVELOPE DE HABILITACAO” do Edital, sendo consideradas habilitadas as que atende-
rem a todas as exigéncias previstas nos referidos itens.

14.5.15. Todas as licitantes habilitadas serdo colocadas em uma lista de classificagcdo por ordem
de pontuacdo. O resultado da Habilitacdo constara de ata de julgamento e sera publicado, salvo
se presentes as LICITANTES no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por
comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata, abrindo-se o prazo legal de 5 (cinco) dias
Uteis para a interposigcao de recursos.
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15. DS ECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1. Observado o disposto no art. 109 da Lei 8.666/93, o licitante podera apresentar recurso a
autoridade competente do CAU/MT, por intermédio da CPL, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar da intimagédo do ato ou da lavratura da ata, nos casos enumerados no citado dispositivo
legal.

15.2. Interposto o recurso, uma copia deste sera encaminhada pela CPL a todos os licitantes, que
poderdao impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da notificacdo dos licitantes,
conforme paragrafo 3° art. 109 da Lei 8.666/93.

15.3. Quaisquer argumentos ou subsidios concernentes a defesa da licitante que pretender
reconsideracao total ou parcial das decisdes deste Convite deverao ser apresentados por escrito,
exclusivamente, anexando-0s ao recurso proprio.

15.4. Os recursos deverao observar os seguintes requisitos:

a) datilografados ou impressos e devidamente fundamentados;
b) assinados por representante legal do licitante;

c) protocolizados na recepgao deste Conselho.

15.5. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.
16. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

16.1. Concluido os trabalhos de julgamento e classificacdo final das propostas apresentadas e
obedecidos os prazos legais de recursos, ocorrera a deliberacdo da Comissdo Permanente de
Licitacdo quanto a Homologacdo por parte do Presidente do CAU/MT, e em seguida a
Adjudicacdo, ato pelo qual a primeira empresa classificada serd definida como vencedora do
certame.

17. DOTAGCAO ORCAMENTARIA:

17.1. O objeto desta licitacdo correra a conta de recursos préprios do CAU/MT - Orcamento/2014,
provenientes da seguinte dotagao orcamentaria: 6.2.2.1.1.01.04.02.004 — Atividades Rotineiras do
Departamento de Comunicagéao.

18. DA FORMALIZAGAO DO CONTRATO

18.1. O resultado do julgamento da Licitagcdo sera informado aos licitantes através de publicagéo
no Diario Oficial da Unido.

18.2. O Objeto desta licitacdo serd adjudicado a uma unica licitante, obedecidos os critérios
fixados no Edital e seus anexos.

18.3. A decisdo da Comissao tornar-se-a definitiva apds a sua adjudicacdo e homologacao pela
Autoridade Competente.

18.4. Apos recebimento do oficio de convocagao para celebrar o contrato, fixa-se o prazo de 5
(cinco) dias uteis para devolugao desse instrumento assinado, prazo esse que, se nao atendido,
acarretard a Adjudicataria a perda do direito a contratacao, além da aplicacdo das penalidades
previstas no art. 81 da Lei Federal n. 8666/93.
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DESCRICAO DOS SERVICOS

18.5. A empresa vencedora ficara responsavel pela execugao dos servigos abaixo listados:

a) criar, produzir e veicular um video de trinta segundos, que sera exibido em emissora de
televisao;

b) criar layout de outdoor institucional, produzir dezesseis placas de outdoor e veicular as
mesmas;

c) criar e veicular anuncio institucional para jornal (meia pagina).

O Anexo | deste edital contém todas as especificacdes referentes aos servigos, tais como
quantidade e locais de veiculagdo dos materiais e um briefing completo do que a instituicdo almeja
com a campanha publicitaria.

OBRIGACOES DA CONTRATADA

18.6 Entregar os servicos conforme declarado na proposta vencedora com presteza e
pontualidade, qualidade, ética profissional, em conformidade com os termos e prazos
estabelecidos neste Edital e no Contrato.

18.7. Fornecer as devidas Notas Fiscais ou equivalente, nos termos da lei.

18.8. Arcar com eventuais prejuizos causados ao licitante e/ou a terceiros, provocados por
negligéncia ou irregularidade cometida por seus empregados ou prepostos envolvidos na
prestagao dos servigos.

18.9. Manter todas as condi¢des de habilitagao juridica, fiscal, trabalhista e qualificacao técnica,
gue ensejaram a sua contratacdo, durante toda a vigéncia do Contrato, sob pena de retencao dos
valores, até sua regularizagdo, sem 6énus para o Contratante, bem como a aplicagdo das demais
penalidades.

18.10. Entregar a documentacdo solicitada quanto a regularidade juridica, fiscal, trabalhista e
qualificagao técnica, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, sob pena de retencao de pagamentos.

18.11. Solicitar todas as informagdes para a correta realizagéo dos servigos.

18.12. Ao término dos servicos, entregar o trabalho, devidamente assinado e lacrado ao CAU/MT.
18.13. E vedado o fornecimento de qualquer relatério, documento e/ou informacéo a terceiros.
18.14. Prestar os servigcos com profissionais qualificados.

18.15 Entregar, até o dia 5 de dezembro de 2014, na sede do CAU/MT, os produtos finalizados ao
Conselho de Arquitetura e Urbanismo, gravados em cd ou dvd. A agéncia ainda devera apresentar
ao CAU, no dia 28 de novembro de 2014, as 15 horas, uma prévia dos materiais, para analise dos
conselheiros e equipe de Comunicagao da institui¢ao.

OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

18.16. Informar a contratada toda e qualquer ocorréncia relacionada com a execugcdo dos
servigos, diligenciando nos casos que exigem providéncias corretivas;
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18.17. Fiscalizar e acompanhar a execugao dos servicos;

18.18. Proporcionar a contratada todas as informagdes pertinentes ao pleno cumprimento das
obrigacdes decorrentes do contrato a ser firmado;

DAS SANCOES PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO
18.19. Em caso de inadimplemento, a CONTRATADA estara sujeita as seguintes penalidades:

18.20. Adverténcia, por escrito, sempre que verificadas pequenas irregularidades para as quais
haja concorrido, na quantidade maxima de 2 (duas), apds podera ocorrer multa ou suspensao do
contrato;

18.21. Multa no valor de 5% (cinco por cento) do valor dos servigos, na hipdtese da nao
manifestacdo no prazo de 48h quando recebido a convocacdo do CAU/MT para apresentar o
servigo correspondente;

18.22. No caso de multa por excesso de adverténcias escritas ou inexecugao parcial do contrato,
esta serd fixada entre 5% (cinco) e 15 % (quinze) do valor dos servigos.

DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

18.23. O CAU/MT pagara a contratada o pregco dos servicos efetivamente utilizados, nos termos
da Proposta e Planilha de Formagédo do Prego, observadas as demais disposicoes da Carta
Convite;

18.24. O pagamento sera feito em até 10 (dez) dias Uteis apds a finalizacdo dos servigos
prestados, bem como entrega do material solicitado, em concordancia com as normas estipuladas
pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso — CAU/MT.

18.25. Ap6s o devido processamento, 0 pagamento se dara através de cheque, depoésito ou
transferéncia do CAU/MT para conta da empresa contratada.

18.26 O pagamento sera realizado, mediante comprovacao da regularidade fiscal obrigatéria
(Receita Federal, Divida Ativa da Unido, FGTS e INSS), devidamente atualizadas. O CAU/MT nao
responde por qualquer encargo resultante de atrasos na liquidagdo dos pagamentos
correspondentes.

PRAZO DE VIGENCIA E DA CONTRATACAO:

18.27. O prazo de vigéncia do contrato sera de 90 dias a contar da data de sua assinatura.

18.28. A contratacdo decorrente desta licitacdo sera formalizada mediante a convocagdo do
adjudicatario no prazo de 02 (dois) dias para a assinatura do contrato.

19. DAS DISPOSICOES FINAIS:
19.1. O licitante vencedor ficar4 obrigado a aceitar, nas mesmas condigbes contratuais, os

acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicialmente contratado, conforme preceitua o art. 65, § 1° da Lei 8.666/93.
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19.2. Em carater estritamente informativo, é facultado a Administragédo divulgar atos da licitagao na
sua pagina na internet (www.caumt.org.br).

19.3. Os envelopes contendo os documentos de habilitacdo dos demais licitantes ficardo a
disposicao para retirada junto a Comissao de Licitacao, na sede do CAU/MT, na Av. Historiador
Rubens de Mendonca, 2368, bairro Bosque da Saude, Ed. Top Tower, 1¢ andar, sala 102, Cuiaba -
MT, pelo prazo de 30 (trinta) dias.

19.4. Os casos omissos da presente Carta Convite serdo solucionados pelo Presidente da
Comissao Permanente de Licitagao.

19.5. O vencedor devera, durante a execugdo contratual, manter as condicbes de habilitacdo
apresentada na licitagao.

19.6. Para dirimir quaisquer questbes decorrentes da licitagdo, ndo resolvidas na esfera
administrativa, sera competente o foro da Justica Federal Se¢ao Judiciaria de Mato Grosso.

19.7. A Carta Convite completa sera disponibilizado para consulta e copia na internet no enderego:
www.caumt.org.br, e ainda, podera ser consultado e/ou retirado junto a Comissao de Licitacao do
CAU/MT, na Av. Historiador Rubens de Mendoncga, 2368, bairro Bosque da Saude, Edificio Top
Tower, 1° andar, sala 102, Cuiaba - MT, local onde o Presidente da Comissdo Permanente de
Licitacao, prestardo todos os esclarecimentos solicitados pelos interessados nesta Carta Convite,
estando disponivel para atendimento nos dias uteis, das 13h as 17h horas, ou pelo fone/fax: (65)
3028-4652.

Cuiaba/MT, 20 de outubro de 2014.

WALLACE FONSECA FERREIRA LEITE
Presidente da Comissao Permanente de Licitagdo do
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do

Estado de Mato Grosso — CAU/MT.
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ANEXO |

Briefing para campanha referente ao Dia do Arquiteto e Urbanista 2014

Apresentacao

O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR) e os Conselhos de Arquitetura e
Urbanismo dos Estados e do Distrito Federal (CAU/UF) foram criados pela Lei n® 12.378, de 31 de
dezembro de 2010, que regulamenta o exercicio da Arquitetura e Urbanismo no pais. De acordo
com a lei, o CAU é uma autarquia dotada de personalidade juridica de direito publico, e tem por
funcao “orientar, disciplinar, fiscalizar o exercicio da profissdo de arquitetura e urbanismo e zelar
pela fiel observancia dos principios éticos em todo territério nacional, além de pugnar pelo
aperfeicoamento do exercicio da arquitetura e urbanismo” (artigo 24, § 19, da Lei 12.378/2010).

A criacao do Conselho é uma conquista histérica para a categoria, pois representa uma maior
autonomia e representatividade para a profissao. Até 2010, os arquitetos integravam o sistema
Crea/Confea (Conselho Federal de Engenharia e Agronomia), hoje a categoria possui uma
entidade prépria para garantir o bom exercicio da profissédo, de acordo com as determinagdes
legais.

Em Mato Grosso, o CAU é formado por nove conselheiros titulares e seus respectivos suplentes,
além de dois conselheiros federais que atuam como representantes no CAU/BR. Os conselheiros
sao escolhidos por meio de processo eleitoral realizado pela internet, no qual todos os arquitetos e
urbanistas registrados na instituicdo tém direito a voto. Os eleitos estardo a frente do Conselho
pelo periodo de trés anos. Em novembro de 2014, os arquitetos de todo o Brasil participardo de
mais uma elei¢cdo, que resultard na escolha daqueles que representardao o CAU entre 2015 e
2017.

Mapa estratégico do CAU/MT
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Diante de sua recente criagcdo, o Conselho de Arquitetura e Urbanismo estd diante de muitos
desafios. Do ponto de vista da Comunicacdo, um dos desafios mais importantes é a consolidacéao
da imagem da instituicdo perante a sociedade. Muitas pessoas ainda desconhecem a existéncia
do CAU, outros o confundem com o Crea ou nem mesmo sabem que 0s arquitetos possuem hoje
uma entidade propria, que ndo esta mais ligada aos engenheiros.

Para superar essas questdes, fazem-se necessarios planejamentos de comunicag¢do que integrem
diversas agdes, inclusive campanhas publicitarias. Além disso, o Conselho, em ambito nacional,
tem desenvolvido trabalhos voltados ao planejamento estratégico, que resultaram na definicdo de
objetivos estratégicos a serem utilizados como norteadores das acdes da instituicao. Um desses
objetivos é “assegurar a eficacia no relacionamento e comunicagdo com a sociedade”.

O objetivo desta campanha, para a qual contrataremos uma agéncia de publicidade, é dar inicio a
um trabalho com a intengdo maior de consolidar a imagem do Conselho junto a sociedade e,
dessa forma, contribuir também para o fortalecimento da profissao.

A campanha sera executada em dezembro, por ocasido do dia do arquiteto e urbanista (15/12),
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mas, além de parabenizar o profissional, o projeto carrega consigo a proposta de ser um comego
no processo de consolidacdao da imagem do Conselho, como foi dito no paragrafo anterior.

Para isso, a area de Comunicagdo do Conselho desenvolveu um plano de comunicagdo, um
instrumento de gestdo fundamental para que o érgdo possa atingir suas metas. Dentro desse
plano, a campanha voltada ao “dia do arquiteto” foi pensada de maneira objetiva, estratégica e de
acordo com o atual aporte financeiro que esta a disposigdo do CAU para concretizar esse projeto.

A campanha devera ser estruturada em trés vertentes:

e Criacao, producao e veiculagao de VT para televisao

Este material tera 30 segundos de duragao e sera veiculado na TV Centro América, entre os dias
13 e 15 de dezembro, de acordo com o seguinte plano de veiculagdes:

TVCA Cuiabéa — 7 veiculagdes (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15)

TVCA Sinop — 7 veiculagbes (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15)

TVCA Rondondpolis — 7 veiculagbes (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15)
TVCA Tangara da Serra — 7 veiculagées (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15)

Mapa de veicula¢des sugerido:

13 de dezembro — intervalo do programa Atualidades

14 de dezembro — intervalos dos programas Esquenta e Fantastico

15 de dezembro — intervalos dos programas Bom dia Brasil, MTTV 12 edicao, MTTV 22 edicao e
Novela Império.

e Criacao, producao e veiculagdo de Outdoors

A campanha sera constituida por 16 outdoors, veiculados preferencialmente entre 8 e 22 de
dezembro de 2014, e que serao distribuidos da seguinte forma:

Cuiaba — 05 unidades

Varzea Grande — 02 unidades
Rondonopolis — 02 unidades
Sinop — 02 unidades

Sorriso — 01 unidade

Lucas do Rio Verde — 01 unidade
Primavera do Leste — 01 unidade
Tangara da Serra — 01 unidade
Barra do Garcas — 01 unidade

As oito cidades citadas acima possuem mais de 80% do total de arquitetos de Mato Grosso,
segundo informacdes do banco da dados do CAU/MT.

e (Criacao de anuncio comemorativo para jornal
Criar e veicular, no dia 15 de dezembro, anuncio de meia pagina no caderno de economia do

Jornal A Gazeta.
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Dia do Arquiteto e Urbanista

A resolugéo n® 08/2011, do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR), estabelece
que o Dia Nacional do Arquiteto e Urbanista sera comemorado no dia 15 de dezembro, em
homenagem ao arquiteto Oscar Niemeyer, que nasceu nessa data.

O arquiteto e urbanista

Arquiteto e urbanista é um profissional de formagédo superior, € reconhecido pelo Ministério do
Trabalho de acordo com a Lei Federal n® 5184/1966. Sua formacao se da através dos cursos de
arquitetura e urbanismo que tem duracao de cinco anos, onde sao abordados temas com, histéria
da arte, historia da arquitetura e do urbanismo, representagao grafica, informatica, resisténcia dos
materiais, construcdo, planejamento urbano, projeto de edificagbes, conforto ambiental,
paisagismo, arquitetura de interiores, entre outros.

No Brasil, as primeiras escolas de arquitetura originaram-se nos cursos de Belas Artes (Rio de
Janeiro) e engenharia (Sao Paulo). Atualmente existem mais de 140 escolas e cursos de
arquitetura espalhados pelo Brasil.

As atividades e atribuicbes do arquiteto e urbanista estdo previstas na resolugdo n° 21 do
CAU/BR, publicada em 2012. De acordo com o artigo 2°, paragrafo uUnico, dessa resolucao, as
atribuicées de que trata o artigo aplicam-se aos seguintes campos de atuagao:

| - de Arquitetura e Urbanismo, concepc¢ao e execugao de projetos;

Il - de Arquitetura de Interiores, concepgéo e execugao de projetos;

[l - de Arquitetura Paisagistica, concepgao e execugao de projetos para espagos externos, livres e
abertos, privados ou publicos, como parques e pracas, considerados isoladamente ou em
sistemas, dentro de vérias escalas, inclusive a territorial;

IV - do Patriménio Historico Cultural e Artistico, arquitetonico, urbanistico, paisagistico,
monumentos, restauro, praticas de projeto e solugdes tecnolédgicas para reutilizagao, reabilitagao,
reconstrucao, preservagao, conservacao, restauro e valorizagdo de edificagcdes, conjuntos e
cidades;

V - do Planejamento Urbano e Regional, planejamento fisicoterritorial, planos de intervengéo no
espaco urbano, metropolitano e regional fundamentados nos sistemas de infraestrutura,
saneamento basico e ambiental, sistema viario, sinalizagao, trafego e transito urbano e rural,
acessibilidade, gestdo territorial e ambiental, parcelamento do solo, loteamento,
desmembramento, remembramento, arruamento, planejamento.

Uma das preocupagdes do Conselho de Arquitetura e Urbanismo, ao promover uma campanha
como essa, para parabenizar os profissionais, € justamente nao contribuir para a disseminacao
de esteriétipos que acompanham a profissdo e que, muitas vezes, fazem com que o arquiteto
seja visto como um profissional que esta preocupado apenas com questdes estéticas. Essa nao é
a imagem de profissional que o CAU deseja difundir.

Além disso, outra preocupacédo do CAU é que a campanha nao reforce a ideia de que Arquitetura
€ uma “carreira de elite”. Esse nao € o objetivo da profissdo, o que pode ser percebido ao analisar
0s campos de atuagao citados acima. Portanto, um dos cuidados que deve ser observado no
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processo de criagdo e produgdo dos materiais publicitarios é justamente nao reforgar a ideia da
arquitetura vista como profissao de elite, distante da realidade social.

A area de Comunicagdo do CAU/MT conversou com alguns conselheiros da instituicdo, com o
objetivo de ouvir deles o que pensam sobre arquitetura e urbanismo e de que forma eles
gostariam que o profissional fosse representado. Listamos aqui algumas observagdes que podem
auxiliar as agéncias a alcangar o objetivo esperado pelo CAU:

- A atuacao do arquiteto ndo esta relacionada apenas a estética. A estética € um meio, mas nao é
um fim.

- O arquiteto ndo é apenas alguém que faz representacdes graficas, mas um profissional que
utiliza o seu trabalho para comunicar uma ideia.

- O arquiteto é um profissional que dialoga com a cidade, com os bairros, com a comunidade e
seus habitantes.

- Para fazer uma arquitetura inovadora, é fundamental conhecer as tradicbes e a arquitetura do
passado.

- A arquitetura trabalha com uma perspectiva de futuro, sem deixar de lado as referéncias do
passado.

- A arquitetura carrega consigo o poder de mudar vidas, pois quando as pessoas vivenciam 0s
espacgos, elas vivenciam a prépria arquitetura e, nesse processo, mudam suas percepcoes e
vis6es de mundo.

- A arquitetura é uma forma de transcendéncia.

- Nao se pode esquecer que a arquitetura ndo estd sozinha. Ela caminha lado a lado com o
Urbanismo, que esta relacionado ao estudo, regulagédo, controle e planejamento das cidades.
Dessa forma, o arquiteto e urbanista € uma profissional de grande importancia para que
possamos ter cidades melhores.

- Fala-se muito em planejamento urbano nos dias de hoje e muitas pessoas ndo compreendem o
guanto o arquiteto é importante nesse processo de formacéao e desenvolvimento das cidades.

Textos para referéncia
1 - Perspectivas e desafios para o jovem arquiteto no Brasil. Qual o papel da profissao?

Jodo Sette Whitaker Ferreira, professor de Arquitetura da USP

Em sua edicdo de setembro de 2010, a revista AU — Arquitetura e Urbanismo, com a qualidade
que sempre a caracteriza, nos apresentou 25 jovens arquitetos em destaque, que “devem ser o0s
profissionais mais representativos do Brasil nas préximas duas décadas”.

A reportagem estimula uma reflexdo mais aprofundada. Nao sobre a qualidade dos profissionais
escolhidos, evidentemente, todos de indiscutivel talento. Mas sobre a légica que serve para
parametrizar o que se considera hoje, no Brasil, um “arquiteto” e, mais ainda, um arquiteto cujo
sucesso profissional sirva para representar a profissdo. Nao se trata aqui de questionar o
excelente trabalho da revista, e menos ainda a qualidade admiravel do trabalho desses jovens.

A questao que coloco neste artigo € que a brilhante produgao de alguns escritorios de arquitetura
— cujo foco de atuacéao é bastante restrito ao reduzido mercado da construgéo civil que (ainda?) se
vale da arquitetura — ndo deve ser o0 Unico aspecto de representatividade do que seja o0 “sucesso”
na profissdo. Ha uma necessidade premente de iluminar também uma outra face da arquitetura e
do urbanismo, menos vistosa, menos evidente e menos festejada, mas cuja importancia é
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fundamental para tirar a profissdo do complexo impasse em que se encontra.

Em outras palavras, cabe a questdo: ndo seria hora de revermos nossos ideais de sucesso
profissional, que no Brasil parecem reduzir a questdo tdo somente a uma arquitetura autoral — por
vezes excelente — destinada quase que invariavelmente aos estratos sociais de alta renda? Pois,
em que pesem excecdes (1), ndo ha como negar que é esse o perfil que aparece, nitidamente e
majoritariamente, quando percorremos o0 que se considera a atual produgdo arquitetébnica “de
sucesso” no nosso pais. O que fez um colega arquiteto europeu tecer-me o0 seguinte comentario,
nao isento de razao: “a arquitetura brasileira é fenomenal, mas aparece para ndés como uma
arquitetura apenas de casas chiques, e quando nao, de prédios habitacionais e comerciais de
luxo”.

Esta espécie de endeusamento da arquitetura autoral de talento genial limita o horizonte de
perspectivas dos nossos estudantes e lhes apresenta como Unica alternativa um mundo de alta
competitividade, angustiante, no qual aparentemente alcangara o sucesso apenas um pequeno
grupo de eleitos.

Tal postura ndo é uma caracteristica nossa, no Brasil, mas da arquitetura em geral. A glorificagcao
de alguns grandes nomes da arquitetura mundial, que formam uma espécie de invejado jet-set da
profissao, alimenta ainda mais o fenémeno. Curiosamente, grandes nomes da arquitetura nacional
recentemente manifestaram publicamente seu temor face a “invasdo” do nosso mercado por parte
desses papas da profissédo, quando na verdade essa é apenas a conseqiéncia de uma légica que
eles mesmos sempre ajudaram a alimentar.

Além do mais, o festejo em torno da produgédo autoral, por natureza competitiva, acaba por
esconder uma maioria de profissionais de escritorios, com producdo significativa, que batalha
arduamente para sobreviver dignamente com a profissdo da arquitetura, mas que esse funil
seletivo ndo colocou no olimpo dos “grandes arquitetos”. Por mais que se queira, a avaliagdo do
que é digno ou nao de estar nesse altar ndo tem como nao carregar uma forte dose de
subjetivismo.

Para ler mais, acesse: http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/arquitextos/12.133/3950

Prazo de entrega do trabalho

A agéncia vencedora do certame tera até o dia 05 de dezembro de 2014 para apresentar o0s
produtos finalizados ao Conselho de Arquitetura e Urbanismo. A agéncia ainda devera apresentar
ao CAU, no dia 28 de novembro de 2014, uma prévia dos materiais, para analise dos conselheiros
e equipe de Comunicacao da instituicao.

30



LY Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Mato Grosso

ANEXO Il

Declaracao de Cumprimento das Condicoes de Habilitacao para
Microempresas e Pequenas Empresas

Ao

Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso — CAU/MT
Ref.: CARTA CONVITE N¢ 03/2014

Prezados Senhores,

Declaramos sob as penas da lei, que esta empresa é uma microempresa/empresa de
pequeno porte, nos termos da legislagdo vigente, e que ndo ha nenhum dos impedimentos
previsto nos incisos do § 4° do artigo 3° da Lei Complementar n® 123/06, de modo que
cumprimos plenamente com os requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital.

, de de

(Empresa e assinatura do responsavel legal).
Obs: Este documento devera ser emitido em papel timbrado.
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ANEXO IlI

Declaracao de Inexisténcia de Menor Trabalhador, Conhecimento do Edital e de
Inexisténcia de Fatos Impeditivos

Ao
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso — CAU/MT
Ref.: CARTA CONVITE N¢ 03/2014

A empresa , sediada na
telefone fax e-malil , por intermédio de
seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do CARTA CONVITE n® 03/2014, DECLARA
expressamente, sob as penalidades cabiveis, que:

a) Nao possui em seu quadro de pessoal empregado(s) com menos de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo
na condi¢do de aprendiz, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal de 1998
(Lei n® 9.854/99).

b) Detém conhecimento de todas as informagdes contidas neste edital e em seus anexos,
€ que a sua proposta atende integralmente aos requisitos constantes do edital supra.

c) Declara, ainda, sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos
supervenientes impeditivos para a habilitagdo no presente processo licitatério, estando ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores, em cumprimento ao que determina o art. 32,
§ 2°, da Lei n.® 8.666/93.

Assinatura do representante legal da empresa
Obs: Este documento devera ser emitido em papel timbrado.
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ANEXO IV

Termo de Credenciamento - PROCURACAO

OUTORGANTE: (razao social, CNPJ, enderecgo e por quem esta sendo representada, com nome,
Cédula de ldentidade, CPF/MF, endereco, etc.)

OUTORGADO: (nome, Cédula de Identidade, CPF/MF, endereco, etc).

OBJETO: representar a outorgante perante o Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de
Mato Grosso — CAU/MT, na CARTA CONVITE N¢ 03/2014.

PODERES: apresentar PROPOSTA e DOCUMENTOS, prestar declaracdo de que o outorgante
estd em situacdo regular perante a Fazenda Nacional, Estadual e Municipal, Seguridade Social e
o Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, bem como de que atende as exigéncias do
Edital quanto a habilitagdo juridica e qualificagdes técnica e econémico-financeira, formular ofertas
e lances de precos nas sessdes publicas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagdes, interpor recursos e desistir do seu manejo, assinar Contratos/Pedidos de
Compra, assim como assinar todos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

, de de 2014.

(Nome e assinatura do responsavel legal pela outorgante)
Obs: Este documento devera ser emitido em papel timbrado
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ANEXO V

Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pregos para 0S Servigcos
descritos:

a) desconto, a ser concedido ao CAU/MT, sobre os custos internos dos servicos executados por
esta LICITANTE, baseados na tabela referencial de pregcos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Mato Grosso: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do CAU/MT, incidentes sobre os pregos de servigos

especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugéo técnica de peca e

ou material cuja distribuicdo NAO proporcione a esta LICITANTE o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°. 4.680, de 18/06/1965:
% ( por cento);

c) honorérios, a serem cobrados do CAU/MT, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragado de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato: % ( por cento).

, de de

EMPRESA
CARGO E NOME
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ANEXO VI

MINUTA DO CONTRATO CAU-MT N2 XX/2014

Contrato de prestacao de servicos
que entre si celebram o Conselho de
Arquitetura e Urbanismo do estado
de Mato Grosso, CAU/MT, e a

empresa .....

DAS PARTES

| - CONSELHO DE ARQUITETURA E URBANISMO DO ESTADO DE MATO-
GROSSO, autarquia federal de fiscalizacdo profissional regida pela Lei n°
12.378, de 31 de dezembro de 2010, inscrito no CNPJ sob o n°
14.820.959/0001-88 , com sede na Avenida Historiador Rubens de Mendonga, n®
2.368, Edificio Top Tower, 1% andar, sala 103 - Bairro Bosque da Saude, Cuiaba
- Mato Grosso, CEP: 78050-000, representado neste ato pelo Presidente
Claudio Santos de Miranda, arquiteto, portador da Carteira de Identidade
n°2691754, expedida pela IFP/RG, e do CPF n©°592.426.207-34, residente e
domiciliado em Cuiaba, MT, doravante designado CAU-MT ou CONTRATANTE;
e

- , pessoa juridica de direito privado,
CNPJ , com sede , CEP
, neste ato representada por sua )

(nacionalidade), (estado civil), (profissao), (naturalidade), portadora do RG n°
e CPF n® , residente e domiciliado em
, doravante denominado CONTRATADO,

RESOLVEM, tendo em vista o constante no Processo n® 14.09.029 — ADM, bem
como deliberacao resultante da 322 Sessao Reunido Plenaria Ordinaria do CAU-
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MT, realizada em 27/09/2014, celebrar o presente CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE de acordo com a Lei Federal
n? 12.232/2010, destinados a realizagdo de campanha em homenagem ao “Dia
do Arquiteto e Urbanista’, comemorado em 15 de dezembro, conforme
especificagdes referentes aos servigos, contidas no Anexo | — “Briefing para
campanha referente ao Dia do Arquiteto e Urbanista 2014”, o que fazem
mediante as clausulas e condi¢gbes a seguir:

1.0. CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste contrato prestacao de servigos de publicidade, destinados a realizagéo
de campanha em homenagem ao “Dia do Arquiteto e Urbanista”, comemorado em 15 de
dezembro, conforme especificacbes referentes aos servigos, contidas no Anexo | — “Briefing para
campanha referente ao Dia do Arquiteto e Urbanista 2014”

1.2. Vinculam-se ao presente Contrato de Prestacao de Servigos, como se nele estivessem
transcritos de forma integrante e inseparavel:

1.2.1. Briefing;

1.2.2 Edital de Licitacdo e seus anexos;

1.2.3 Propostas de Técnica e de Precos da CONTRATADA;

1.2.4 Demais elementos constantes do Processo Administrativo n® 14.09.029 — ADM.

2.0 CLAUSULA SEGUNDA — DAS CONDICOES DE ENTREGA

2.1. A entrega devera dos servi¢os e materiais devera ocorrer na Avenida Historiador Rubens de
Mendonga, n® 2.368, Edificio Top Tower, 1° andar, sala 102 - Bairro Bosque da Saude, Cuiaba -
Mato Grosso, nos dias uteis das 12h as 18h.

2.2. O prazo maximo para entrega dos produtos finalizados ao Conselho de Arquitetura e
Urbanismo, gravados em cd ou dvd sera no dia 05 de dezembro de 2014, sendo que a Agéncia
ainda devera apresentar ao CAU/MT, no dia 28 de novembro de 2014, as 15 horas, uma prévia
dos materiais, para andlise dos conselheiros e equipe de Comunicagao da instituicao.

2.3. A contratada devera arcar com todos os custos referentes a prestagdo dos servigos e tudo o
mais que for necessario ao cumprimento do objeto.

2.4. O nao cumprimento rigoroso do prazo de entrega, ou entrega parcial, ou entrega de
configuracao inferior a solicitada implicara em rescisdo do contrato a ser firmado entre o CAU-MT
e a contratada, sem prejuizo da aplicagdo das penalidades legalmente cabiveis.
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3.0. CLAUSULA TERCEIRA - DA GARANTIA E SUPORTE
3.1. ACONTRATADA ao fornecer firmar este contrato se compromete a entrega dos servicos e

materiais dentro do prazo.

4.0. CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E DOS DIREITOS
AUTORAIS

4.1. Tomar todas as providéncias necessérias para a fiel execugdo do objeto em conformidade
com as disposicoes do Edital e seus anexos, parte deste Contrato, prestando os servigos com
eficiéncia, presteza e pontualidade e em conformidade com os prazos estabelecidos.

4.2. Manter todas as condigbes apresentadas nas propostas de técnica e de preco.

4.3. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, as partes ou etapas do
objeto contratual em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregées.

4.4. Obedecer integralmente ao disposto neste contrato e demais documentos que compdem o
processo administrativo.

4.5. Nos valores propostos deverao estar inclusos todos os custos diretos e indiretos, encargos
trabalhistas e sociais, seguros, fretes, impostos federais, estaduais e municipais (a exceg¢ao dos
tributos de natureza direta e personalissima, que oneram pessoalmente a contratada, nao
devendo ser repassados ao contratante), contribuicbes previdencidrias, e quaisquer outras
despesas no que se refere ao fornecimento objeto deste certame.

4.6. Responder por todos e quaisquer danos pessoais ou materiais causados a titulo de culpa ou
dolo, providenciando a correspondente indenizagao.

4.7. Fornecer os documentos fiscais exigiveis na forma da legislacéo aplicavel.

4.8. Acatar as instrucdes e observacgoes formuladas pelo fiscal do contrato, uma vez estabelecidas
neste Contrato, Edital e demais documentos componentes do processo administrativo e/ou
legislacao pertinente, ficando desde logo ressaltado que a atuagéo da fiscalizagdo nao exime a
contratada de sua total e exclusiva responsabilidade sobre todos os servigos prestados e produtos
entregues.

4.9. Permitir que o contratante promova a fiscalizagdo e o gerenciamento do contrato, em
obediéncia as prescrigdes descritas no art. 67 da Lei n°8.666, de 21 de junho de 1993.

4.10. Assumir toda e qualquer responsabilidade por defeitos obrigando-se a corrigi-los no prazo
maximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da comunicagao oficial feita pelo CAU-MT.

4.11. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem

necessarios até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor global do contrato, na forma

37



. Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Mato Grosso

prevista no artigo 65 da Lei n® 8.666/93.
4.12. Manter, durante a vigéncia do contrato, todas as condigées de habilitacdo e qualificacao

exigidas na licitagao.

4.13. No que se refere aos Direitos Autorais a CONTRATADA deve concordar com os subitens a
sequir:

4.13.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicita-
rios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em de-
corréncia deste contrato.

4.13.2. O valor dessa cessao é considerado incluido na proposta de pregos apresentada
durante a realizacao do Convite n?. 03/2014 do CAU/MT.

4.13.3. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

4.13.4. Com vistas ao desenvolvimento da campanha publicitaria, no que se refere a exe-
cucao de servigcos que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
dos fornecedores propostas de precos que prevejam a cessao dos respectivos direitos pa-
trimoniais pelo prazo de 05 (cinco) anos para o CONTRATANTE.

4.13.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no item 4.13.4., deste contrato, sendo valido
como ato de cessao, a aceitacao das clausulas deste contrato e sua assinatura.

4.13.6. O fornecedor garante a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada
caso, e através da assinatura deste contrato se declare ciente e de acordo com as condi-
cOes estabelecidas em todo o item 4.13.

4.13.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basi-
cos 0s pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagcao Getulio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

4.13.8. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no preco contratado através
do processo licitatorio que deu origem a este contrato.

4.13.9. Os custos de producao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessao dos demais direitos patrimo-
niais de autor e conexos, sao considerados incluidos no valor global deste contrato.

4.13.10. Que 0 CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco)
anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverao ser en-
tregues em DVD.
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5.0. CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DO CAU-MT
5.1. Proporcionar todas as facilidades e prestar as informagdes e esclarecimentos que venham a

ser solicitados pela contratada se necessarios ao desenvolvimento das atividades relativas as
obriga¢des assumidas.

5.2. Pagar os valores correspondentes nos prazos e condi¢des pactuados neste contrato.

5.3. Acompanhar e fiscalizar a execugao do contrato, por meio de agente designado, o qual
anotara em registro proprio todas as ocorréncias constatadas.

5.4. Notificar a contratada, por escrito, sobre imperfeigdes, falhas ou irregularidades para que
sejam adotadas as medidas corretivas necessarias.

5.5. Informar a contratada toda e qualquer ocorréncia relacionada com a execugao dos servigos,
diligenciando nos casos que exigem providéncias corretivas;

5.6. Fiscalizar e acompanhar a execucao dos servigos;

5.7. Proporcionar a contratada todas as informagdes pertinentes ao pleno cumprimento das
obrigacdes decorrentes do contrato firmado;

6.0. CLAUSULA SEXTA — DA ACEITACAO E DO PAGAMENTO

6.1. O CAU/MT pagaréa a contratada o preco dos servicos efetivamente utilizados, nos termos da
Proposta e Planilha de Formagéo do Preco, observadas as demais disposi¢des da Carta Convite;
6.2. O pagamento sera feito em até 10 (dez) dias Uteis apds a finalizagao dos servigos prestados,
bem como entrega do material solicitado, em concordancia com as normas estipuladas pelo
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso — CAU/MT.

6.3. Apdés o devido processamento, o pagamento se dara através de cheque, depdsito ou
transferéncia do CAU/MT para conta da empresa contratada.

6.4. O pagamento sera realizado, mediante comprovacao da regularidade fiscal obrigatéria
(Receita Federal, Divida Ativa da Unido, FGTS e INSS), devidamente atualizadas. O CAU/MT nao
responde por qualquer encargo resultante de atrasos na liquidagdo dos pagamentos
correspondentes.

6.5. O pagamento sera realizado apdés a apresentagcdo do documento fiscal exigivel em
conformidade com a legislagdo e discriminando todas as importdncias devidas, além das
informagdes sobre o banco, agéncia e nimero da conta corrente da contratada.

6.6. O documento fiscal referido no item anterior devera destacar as retengdes previstas na
Instrugado Normativa RFB n® 1.234, de 11 de janeiro de 2012 e demais legislagbes pertinentes.

6.7. Na hipbétese de a contratada ser optante do simples, a fim de afastar a retencao de tributos,
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conforme art. 4%, Xl, da Instrugdo Normativa RFB n® 1.234/2012, devera anexar a fatura

declaracao assinada pelo representante legal, sob as penas da lei.

6.8. Recebido o documento fiscal exigivel, o CAU/MT providenciara sua afericdo e, apds
aceitacao, efetuard o pagamento no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados da apresentagéo da
respectiva nota fiscal/fatura.

6.9. O CAU/MT reserva-se o direito de nao efetuar o pagamento se, no ato da atestacao, o
produto ndo estiver de acordo com a especificagéo exigida.

6.10. O pagamento fica condicionado a comprovagado da regularidade fiscal e trabalhista da
CONTRATADA, mediante consulta efetuada por meio eletrénico ou por meio da apresentacao de
documentos hébeis, por meio dos seguintes documentos:

6.10.1. Certiddo Negativa de Débito da Previdéncia Social — CND;

6.10.2. Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido;

6.10.3. Certiddo Negativa de Débitos das Fazendas Federal, Estadual e Municipal de seus
domicilio ou sede; e

6.10.4. Certiddo de Regularidade do FGTS — CRF.

6.11. Havendo erro na emissdao do documento de cobrangca ou circunstancia que impeca a
liguidagdo da despesa, como rasuras, entrelinhas, tal documento sera devolvido a contratada e o
pagamento ficara pendente até que sejam sanados os problemas. Nesta hipétese, o prazo para
pagamento sera reiniciado apds a regularizagdo da situagcdo ou reapresentacdo do documento
fiscal, ndo acarretando quaisquer énus para o CAU/MT.

6.12. A simples existéncia da relagdo contratual sem a devida contraprestagdo nao enseja

nenhum pagamento a contratada.

6.13. O CAU/MT nao se responsabilizara pelo pagamento de quaisquer fornecimentos ou servigos
realizados sem a formal solicitacdo e autorizacdo do fiscal do contrato.

7.0. CLAUSULA SETIMA - DO VALOR E DO PRECO

7.1. Pelo fornecimento dos servigos e produtos contratados, na forma prevista no Edital e demais
documentos anexos a este contrato, 0 CONTRATANTE pagara ao CONTRATADO o valor total
global de R$ ( )-

7.2. O valor sera pago em moeda corrente, por meio de ordem bancéaria ou crédito em conta

corrente, apdés a apresentacdo da respectiva Nota Fiscal/Fatura, devidamente atestada pelo
responsavel do CAU/MT, mediante o correto fornecimento do objeto descrito na clausula primeira;
7.3. O CONTRATANTE, além de poder reter os valores a serem pagos ao CONTRATADO quando
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esta ndo cumprir com o0s encargos fiscais e trabalhistas, podera também usar do direito de
reembolso em caso de multas, penalidades, indenizagdes ou qualquer outro 6nus aplicado;

7.4. Nos valores estipulados nesta clausula estdo cotadas todas as despesas com salarios e/ou
honorarios, administracdo, encargos sociais e trabalhistas, taxas, impostos, fretes, transportes
diversos e outras despesas de qualquer natureza que se fizerem necessarias a perfeita execucao
do objeto deste contrato;

7.5. Caso seja constatada alguma irregularidade, o CONTRATANTE retera o pagamento do objeto
deste contrato até que o CONTRATADO regularize a situacdo a que der causa,
independentemente de prévia notificagao ou aviso, judicial ou extrajudicial.

8.0. CLAUSULA OITAVA — DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

8.1. As despesas correrdo a conta da dotagdo orcamentaria do Conselho de Arquitetura e
Urbanismo de Mato Grosso, a saber: 6.2.2.1.1.01.04.02.004 — Atividades Rotineiras do
Departamento de Comunicagéo.

9.0. CLAUSULA NONA - DA VIGENCIA.
9.1. A vigéncia do contrato resultante da licitacdo sera de 90 (noventa) dias, a contar de sua
assinatura, ou até que sejam promovidos os recebimentos provisérios e definitivos dos produtos

e/ou servigos.

10.0. CLAUSULA DECIMA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. Em caso de inexecugao parcial ou total das condi¢des fixadas na Carta Convite, no Edital e
Seus anexos, erro de execugao, ou demora na execugao, a contratada estara sujeito as seguintes
penalidades:

10.1.2. Adverténcia, por escrito, sempre que verificadas pequenas irregularidades para as quais
haja concorrido, na quantidade maxima de 2 (duas), apés podera ocorrer multa ou suspensao do
contrato;

10.1.3. Multa no valor de 5% (cinco por cento) do valor dos servigos, na hipotese da nao
manifestacdo no prazo de 48h quando recebida a convocacdo do CAU/MT para apresentar o
servigo correspondente;

10.1.4. No caso de multa por excesso de adverténcias escritas ou inexecugao parcial do contrato,
esta sera fixada entre 5% (cinco) e 15 % (quinze) do valor dos servigos.

11.0. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL
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11.1. O presente contrato podera ser rescindido conforme disposto nos artigos 77 a 80 da Lei

8.666/1993, ou amigavelmente, mediante comunicacao prévia entre as partes.

12.0. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS ALTERAGCOES CONTRATUAIS
12.1. Este contrato pode ser alterado nos casos previstos no art. 65 da Lei n.28.666/93, desde que
haja interesse do CONTRATANTE, com a apresentacao das devidas justificativas.

13.0 CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO
13.1. As partes elegem, com exclusao de qualquer outro por mais privilegiado que seja, o Foro da
Justica Federal - Secao Judiciaria de Cuiabd&/MT, para dirimir quaisquer dudvidas oriundas do

presente instrumento contratual.

E, por estarem assim justos e contratados, firmam o presente instrumento em 02 (duas) vias de
igual teor, para um sé efeito, sem rasuras ou emendas, na presenca de 02 (duas) testemunhas
adiante nomeadas, para que produzam seus juridicos e legais efeitos, comprometendo-se as
partes contratantes a cumprirem e fazer cumprir 0 presente contrato, tao inteiro e fielmente como
nele se contém, em suas clausulas e condiges por si e seus sucessores, dando-o sempre por
firme, bom e valioso, em juizo ou fora dele.

Cuiaba, 20 de outubro de 2014.

CLAUDIO SANTOS DE MIRANDA
Presidente do CAU/MT

CONTRATANTE
CONTRATADA:
TESTEMUNHAS:
Assinatura: Assinatura:
Nome: Nome:
CPF: CPF:
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